
Nom d’un chien, d’une pipe, d’une marque
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La vie d’un nom de marque. 

 

Premier outil marketing, le nom se présente comme le meilleur médiateur, le pont entre 

l’entreprise et son marché, comme notre prénom et notre nom.

Avec cette particularité d’arriver en même temps

déposé n’enregistre pas un usage comme un nom commu

valeurs à identifier, transporte le message, le positionnement pensé par la stratégie 
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Nom d’un chien, d’une pipe, d’une marque
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Dans un deuxième temps, cette « valise marketing » sera l’affaire de tous : clients, 

concurrents,… Le nom se chargera de nouveaux sens, en plus des premiers construits par la 

publicité. Ce sera alors l’usage de la marque, le retour client, la réaction de la concurrence 

(qui choisira d’ailleurs son nom et ses discours en connaissance de ceux déjà existants, en 

totale rupture ou au contraire en cherchant une certaine proximité). 

 

Le nom se retrouve à transporter avec lui tous ces discours passés, tout en anticipant les 

futurs, en réglant le sens par des mises en images, des nouveaux discours et baselines qui 

permettront de traverser le temps. 

 

Alors, un nom pour qui ? Pour toute entreprise ou projet d’entreprise qui veut – doit – sortir 

du lot sur ce marché « sur-nommé », toujours en quête d’identification et de dé-marquation 

pour être l’élu de son marché. 

 

Pour quoi ? Pour le marché dit BtoC mais aussi B2B pour faire passer son message et 

transmettre ses valeurs et son positionnement, que l’on soit déjà un géant ou une petite 

entreprise. 

 

Pourquoi ? Pour exister, parce que nommer, c’est faire exister, parce que les plus délicieux 

voyages se font embarqués sur un mot comme le narrait si bien Balzac. Mais attention de ne 

pas louper le coche avec un nom inapproprié. 

 

A propos de Namae Concept 

 

Namae Concept est un éditeur de solutions logicielles intelligentes en naming et en 

identité. 

Créée en 2010 par Bénédicte LAURENT, docteur en sciences du langage, la société Namae 

Concept est  la concrétisation de plusieurs années de R&D, avec la mise au point du logiciel 

Make My Name.  

Commercialisé depuis mars 2014, Make My Name est basé sur un processus cognitif 

permettant de rassembler en un écran tout ce qui se passe dans le cerveau lors de la 

création d’un nom de marque ou de produit et de raccourcir le temps entre service 

juridique et marketing. Le client s’assure en temps réel de la pertinence du nom et de sa 

disponibilité à l’international. Ce logiciel permet d’objectiver et de rationaliser la création 

en alliant la linguistique à l’informatique. 

 

Prix et récompenses : 

- Juin 2013 : Prix de l’innovation Marketing - Connec’Sud, Challenge Marketing 

- Mai 2012 : Espoir Talents Féminins – Objectif LR – La Tribune 

- Fév. 2012 : parmi les « meilleurs entrepreneurs de l’année », Masters 2012 de la 

Création d’entreprise Paris 

- Juin 2011 : Lauréate Concours Talents de la Création d’entreprise – « Innovation 

Technologique et Technique » LR 

- 2010 : Coup de cœur 8ème prix TPE Montpellier 

- Avril 2010 : Lauréate Oséo Emergence 

 

 



Make-My-Name c’est :  

- Plus de 2000 users  

- Plus de 30 langues disponibles

- 3 000 000 de mots et d’expressions

- 13 000 prénoms du monde entier & de toutes cultures religieuses

- Près de 700 noms de divinités

- Des centaines d’expressions familières, vulgaires, etc.

- Tests disponibilité noms de domaines, réseaux sociaux

 

Pour en savoir plus rendez-vous sur
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