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Object i f s  de la  miss ion

Relat ions  Media
Septembre .  2020 -  Ju i l l e t .  2021
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Act ivat ion des  Re lat ions  Media

M a p p i n g  e t
a p p r o c h e  d e s
m e d i a  c i b l e s

Déf in i t ion  de  la
s t ra tég ie  de

communicat ion

V e i l l e  d e s
é v é n e m e n t s

e t  p r é v i s i o n s
r é d a c t i o n n e l l e s     

A u g m e n t e r  l a  v i s i b i l i t é  e t  n o t o r i é t é  d e
F l i p N p i k  p a r  u n e  p r é s e n c e  r é g u l i è r e

d a n s  l e s  m é d i a s  g r a n d  p u b l i c  e t
s p é c i a l i s é s

90  

18

Retombées  par  mois Retombées  par  type de média

Renforcer  la  c réd ib i l i té  e t  la
lég i t imi té  de  l 'o f f re  comme de

l 'accompagnement  g rand  pub l ic

Vei l le  quot id ienne
et  rebond actua l i té

Retombées
au tota l

Ind icateurs  de performance

05/11/2020
Le  reconf inement  s igne  l ’a r rê t

de  mor t  des  pet i ts  commerces  :
la  p la teforme F l ipNpik  a  une

so lut ion  pour  les  sauver

Campagnes
presse

EAE
SOMME DE
L 'EQUIVALENT 
PUBLICITAIRE 

Exemples  de  communicat ions  d 'oppor tun i té  :

Passages  rad io

Interv iews

19/10/2020
Quel les  so lu t ions

innovantes  pour  re lancer  le
commerce  loca l  ?

Passages  TV7

14/04/2021
La  s tar t -up  F l ipNpik  noue  un

par tenar ia t  avec  l ’ assoc ia t ion
ant i -gasp i l lage  Hop Hop Food
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 7  j a n v i e r  2 0 2 1  

 

2 1  m a r s  2 0 2 1

2 0 5  0 0 0  a u d i t e u r s   

3 1  M a i 2 0 2 1  

7 0 0  0 0 0  l e c t e u r s

 6  m a r s  2 0 2 1  

1  4 8 7  7 0 4  v i s i t e u r s   

2  n o v e m b r e  2 0 2 1

3 7 6  0 0 0   l e c t e u r s


