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OBJECTIFS

Assurer le lancement de la Silver Valley et Positionner Silver Valley comme acteur
médiatiser ses actions phares auprés de l'opinion. incontournable de I'innovation dans la Silver économie.
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RESULTATS CLES

ORGANISATION DE LA BOURSE
CHARLES FOIX, DES SILVER AWARDS
ET DE LA SILVER VALLEY WEEK

BAROMETRE SILVER ECONOMIE EN
ILE-DE-FRANCE

CREATION DU LOGO ET DE LA

CHARTE GRAPHIQUE
10+ PARTENAIRES INSTITUTIONNELS

7 DEPECHES AFP
300 ACTEURS DANS L'ECOSYSTEME

231 INTERVIEWS
SILVER VALLEY
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LeParisien e Monde

1507 000 Personnes 2 720 000 Personnes 110 248 951 Visites

Quatre innovations pour améliorer la vie
quotidienne des seniors
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*Sources : Kantar Media, ONE, Médiamétrie
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« LA SILVER ECONOMIE, UN FILON EN OR »

Le Parisien

« CE CLUSTER REUNIT L'ENSEMBLE DES « QUATRE ANS APRI\ESISON LANCEMENT, AVEC
ACTEURS FRANCILIENS DE LA SILVER UN NOMBRE D'ADHERENTS EN CROISSANCE
ECONOMIE ET MET EN PLACE LES CONSTANTE, LE CLUSTER FRANCILIEN EST
CONDITIONS PROPICES AU DEVENU LA PREMIERE SILVER REGION DE
DEVELOPPEMENT DE PROJETS FRANCE, UN MODELE ENVIE DE LA CHINE AU
D'ENTREPRENARIAT, Y COMPRIS SUR LE CANADA »

VOLET DU FINANCEMENT »

Les Echos Le Figaro



