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Object i f s  de la  miss ion

Relat ions  Media
Mars  2021  -  Janv ier  2022

B U S I N E S S  C A S E

261

www.escalconsulting.com

Act ivat ion des  Re lat ions  Media

M a p p i n g  e t
a p p r o c h e  d e s
m e d i a  c i b l e s

Déf in i t ion  de  la
s t ra tég ie  de

communicat ion

V e i l l e  d e s
é v é n e m e n t s

e t  p r é v i s i o n s
r é d a c t i o n n e l l e s     

S e  p o s i t i o n n e r  c o m m e  p o r t e -
p a r o l e  d e s  p r o b l é m a t i q u e s

é c o n o m i q u e s  a g r i c o l e s

107  

Retombées  par  mois Retombées  par  type de média

Cib le r  la  p resse  agr ico le  e t  rég iona le
dans  le  but  de  c réer  un  l ien  p lus

impor tant  ent re  consommateurs  e t
agr icu l teurs

Vei l le  quot id ienne
et  rebond actua l i té

Retombées
au tota l

Ind icateurs  de performance

30/07/2021
La  France  veut  se  doter  
d 'une  "F rench  Agr iTech"

s t ructurée

Campagnes
presse

EAE
SOMME DE
L 'EQUIVALENT 
PUBLICITAIRE 

1 876 933 €

Exemples  de  communicat ions  d 'oppor tun i té  :

Passages  rad io

Interv iews

07/06/2021
Ces c i tad ins  qu i  déc ident  

de  tout  qu i t te r  pour  cu l t i ve r
la  te r re

29  

10  

26/07/2021
Agr iconomie  lance  le

premier  serv ice  de  l i v ra ison
express  pour  les

approv is ionnement  agr ico les

Passages  TV23  
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Q U E L Q U E S  R E T O M B E E S

2 8  d é c e m b r e  2 0 2 1

T é l é s p e c t a t e u r s  p a r  j o u r  :  3 1  9 0 2  0 0 0

0 5  J u i l l e t  2 0 2 1

T é l é s p e c t a t e u r s  p a r  j o u r  :  4 8 4  0 0 0

www.escalconsulting.com

2 0  j u i n  2 0 2 1

L e c t e u r s  p a r  j o u r  :  1  2 7 7  0 0 0

2 6  j u i n  2 0 2 1

L e c t e u r s  p a r  j o u r  :  1  5 7 0  0 0 0

0 8  d é c e m b r e  2 0 2 1

T é l é s p e c t a t e u r s  p a r  j o u r  :  3 2  9 2 9  0 0 0 0 8  d é c e m b r e  2 0 2 1

V i s i t e u r s  p a r  j o u r  :  5  8 3 4  7 2 2

0 7  j u i l l e t  2 0 2 1

V i s i t e u r s  p a r  j o u r  :  6  7 9 2  4 5 2

2 6  o c t o b r e  2 0 2 1

V i s i t e u r s  p a r  j o u r  :  2  5 9 8  3 8 2


