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Object i f s  de la  miss ion

Relat ions  Media
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Act ivat ion des  Re lat ions  Media

M a p p i n g  e t
a p p r o c h e  d e s
m e d i a  c i b l e s

Déf in i t ion  de  la
s t ra tég ie  de

communicat ion

V e i l l e  d e s
é v é n e m e n t s

e t  p r é v i s i o n s
r é d a c t i o n n e l l e s     

P r o m o u v o i r  P r e v i s i o n . i o  d a n s  l a  p r e s s e
p o u r  a u g m e n t e r  l a  v i s i b i l i t é  d e

l ’ e n t r e p r i s e  a u p r è s  d e s  c l i e n t s ,  d e s
p a r t e n a i r e s ,  d e s  p r o s p e c t s ,  d e  v o t r e

e n v i r o n n e m e n t .

104  

Retombées  par  mois Retombées  par  type de média

Se pos i t ionner  auprès  des  médias
grand  pub l ic  e t  vu lgar iser  au

maximum  pour  le  rendre  access ib le
au  p lus  grand  nombre

Vei l le  quot id ienne
et  rebond actua l i té

Retombées
au tota l

Ind icateurs  de performance

13/11/2020
La  s tar tup  f rança ise  spéc ia l is te

de  l ’AutoML C loud  e t  de  la
marketp lace  IA ,  l ève  6  mi l l ions

d 'euros  pour  accé lé rer  sa
cro issance

Campagnes
presse

EAE
SOMME DE
L 'EQUIVALENT 
PUBLICITAIRE 

 1 660 495€

Exemples  de  communicat ions  d 'oppor tun i té  :

Passages  rad io

Interv iews

02/11/2020
Comment  une  p la teforme
automat isée  e t  p réd ic t ive

révo lu t ionne  l ’ IA  ?
 

Passages  TV

11/02/2021
Prev is ion . io  renforce  sa

st ra tég ie  de  so lu t ions
log ic ie l les  pour

l ’ in format ique  quant ique
 

1 1  

74  

5  



Q U E L Q U E S  R E T O M B E E S

www.escalconsulting.com

1 7  M a i  2 0 2 1  
 3  0 0 0  0 0 0  A u d i t e u r s *

 *Audience quotidienne moyenne
** Mensuel

V i s i t e s  p a r  j o u r  :  1 8  7 9 4  9 1 9

T i r a g e  p r i n t  1 7 8  5 9 2 * *


