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Object i f s  de la  miss ion

Relat ions  Media
Septembre 2021  -  Octobre 2022

B U S I N E S S  C A S E

54

www.escalconsulting.com

Act ivat ion des  Re lat ions  Media

M a p p i n g  e t
a p p r o c h e  d e s
m e d i a  c i b l e s

Déf in i t ion  de  la
s t ra tég ie  de

communicat ion

V e i l l e  d e s
é v é n e m e n t s

e t  p r é v i s i o n s
r é d a c t i o n n e l l e s     

S e  p o s i t i o n n e r  c o m m e  l ’ o u t i l
i n d i s p e n s a b l e  d e  t o u t e  p e r s o n n e  q u i

a i m e  l i r e  e t  q u i  a i m e  s a  b i b l i o t h è q u e .  

20 


Retombées  par  mois Retombées  par  type de média

Rechercher  un  impact  e t  une
notor ié té  sur  le  te r r i to i re  nat iona l  au

n iveau  B2C et  a t t i re r  la  p resse
rég iona le  pour  du  B2B.  




Vei l le  quot id ienne
et  rebond actua l i té

Retombées
au tota l

Ind icateurs  de performance

19/10/2021
Comment  la  recommandat ion

inf luence  nos  lec tures  ?

Campagnes
presse

EAE
SOMME DE
L 'EQUIVALENT 
PUBLICITAIRE 

158 830€

Exemples  de  communicat ions  d 'oppor tun i té  :

Passages  rad io

Interv iews

Passages  TV

08/12/2021
Chois i r  l e  bon  l i v re  à  of f r i r  à

Noë l
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4 
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16/09/2021
Etude  exc lus ive  de  G leeph



Q U E L Q U E S  R E T O M B E E S

2 4  n o v e m b r e   2 0 2 1  

T é l é s p e c t a t e u r s  p a r  m o i s  : 2 0 5  0 0 0

www.escalconsulting.com

4  s e p t e m b r e  2 0 2 1

l e c t e u r s  :  1  0 0 5  0 0 0

«  Imaginée  par  Gui l laume Debaig
et  Khal i l  Mouna ,  Gleeph est

d i spon ib le  en l igne depuis  2019 .
Leur  ob ject i f  :  c réer  du l ien

soc ia l  grâce aux  l i v res  »

2 8  d e c e m b r e   2 0 2 1  

V I S I T E U R S  : 1  3 4 7  3 2 3

1 3  m a i  2 0 2 1  

V I S I T E U R S  :  1 2  5 2 9  0 4 2  


