
ch i f f res  c lés

Relat ions  Media
Ju i l le t  2019 -  Ju i l l e t  2021

B U S I N E S S  C A S E

SOMME DE L 'EQUIVALENT PUBLICITAIRE 

650 975 €

Online
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Object i f s  de la  miss ion

356
www.escalconsulting.com

Act ivat ion des  Re lat ions  Media

M a p p i n g  e t
a p p r o c h e  d e s
m e d i a  c i b l e s

Déf in i t ion  de  la
s t ra tég ie  de
communicat ion

V e i l l e  d e s
é v é n e m e n t s
e t  p r é v i s i o n s
r é d a c t i o n n e l l e s     

R e n f o r c e r  c r é d i b i l i t é
e t  l é g i t i m i t é  d e

l ' o f f r e  c o m m e  d e
l ' a c c o m p a g n e m e n t

d u  g r a n d  p u b l i c  

152  4 passages  TV

Retombées  par  mois Retombées  par  type de média

Augmenter  la  v is ib i l i té
et  la  notor ié té  de

JVWEB dans  les  médias
et  dans  la  p resse

Vei l le  quot id ienne
et  rebond actua l i té

retombées
au tota l in terv iews

Ind icateurs  de performance

17/10/2019
Comment  manager  son
équ ipe  à  l ’ heure  de  la

d ig i ta l isat ion  ?

04/11/2020
Amazon est - i l  un  «  monst re
tentacu la i re  »  qu i  va  tout  «

dévaster  »  ?

campagnes
presse

Exemples  de  communicat ions  créat ives :

Amél io rer
l 'at t ract iv i té  de
l 'o f f re  B2B pour
les  par tena i res

15/04/2021
E-Commerce  :  En  quo i  le
premier  t r imest re  2021  a

été  déc is i f  ?



0 4  d e c e m b r e  2 0 2 0  
3  7 9 0  0 0 0   a u d i T E U R S *

1 1  S e p t e m b r e  2 0 2 0  

5  0 2 2  1 0 0  T E L E S P E C T A T E U R S *

www.escalconsulting.com

M e i l l e u r e s  r e t o m b é e s

q u e l q u e s  E X E M P L E S  d e  r e t o m b e e s

1 6  a v r i l  2 0 2 0  

2  7 0 7  1 0 0  T E L E S P E C T A T E U R S *

1 8  m a i  2 0 2 1  
9 0  4 6 4   l e c t e u r s *

2 1  S E P T E M B R E  2 0 2 1  
3  0 0 0  0 0 0  T E L E S P E C T A T E U R S *

0 7  J A N V I E R  2 0 2 0  
2 4 2  0 0 0   L E C T E U R S *


